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Predavanja: 1.- 4. cjelina



Sadrzaj izlaganja

1. Uvod
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1.Uvod

e Funkcioniranje gospodarstva jedne zemlje, ponasanje pojedninacnih
poduzeca, domacinstava i pojedinaca uglavnhom se vezuje uz odredene
ekonomske odluke i posljedice(efekte) koje proizlaze iz takvih odluka.

e Primjerice poduzeca donose odluke gdje i po kojo cijeni ¢e nabaviti
proizvodne Cimbenike, gdje i po kojoj cijeni ¢e prodavati svoje proizvode kako
bi ostvarili pozitivan financijski rezultat.
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U svim navedenim primjerima se radi o ekonomskim odlukama.Sto je onda
ekonomija? Postoiji cijeli niz definicija o tome sSto je ekonomija, odnosno sSto je
predmet ekonomije. Neke od njih su :

e Ekonomija se pita sto, kako i za koga treba proizvoditi

e Ekonomija proucava kretanja u cijelom gospodarstvu, kao Sto su trendovi
cijena, proizvodnje, nezaposlenosti i vanjske trgovine

e Ekonomija proucava uvoz i izvoz izmedu 2 ili viSe zemalja

e Ekonomija proucava kako ljudi koriste ogranicene proizvodne resurse radi
proizvodnje razlicitih roba te njihove raspodjele, itd.
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e Ekonomija se kao znanstve disciplina moze podijeliti na
mikroekonomiju i makroekonomiju.

e Makroekonomija proucava funkcioniranje gospodarstva kao cijeline.

e Mikroekonomija proucava ponasanje pojedinih dijelova gospodarstva

(poduzeca).
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e Ekonomika poduzeda je znanstve disciplina koja se bavi gospodarskim
problemima poduzeca. Razlika izmedu ekonomike poduzeca i
mikroekonomije je u nacinu ispitivanja poduzecéa. Mikroekonomija kao
apstraktna disciplina, promatra poduzece i njegovo funkcioniranje kroz
ekonomske (matematicke) modele.

e Ekonomika poduzeda, kao znanstvena i nastvna disciplina se uvijek bavi
problemima poduzeca u nekoj stvarnoj, a ne apstraktnoj situaciji.

e Poslovna ekonomija je nastala kao pokusaj integriranja dviju naizgled
suprostavljenih disciplina: mikroekonomije i ekonomike poduzeca.

e Poslovanje poduzeca se analizira prvo preko mikroekonomije, pa onda
preko ekonomike poduzeda.
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2 TRZISTE

Trziste je :

* Oblik razmjene proizvoda i usluga posredtsvom novca

e Ukupnost odnosa ponude i potraznje

* Svi potencijalni kupci koji dijele odredenu potrebu ili zelju i koji bi bili zeljni i
sposobni ukljuciti se u razmjenu u cilju zadovoljavanja tih zelja i potreba
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Danas gotova sva svjetska gospodarstva imaju nekoliko razlicitih trzista. U
osnovi postoji 5 trzista. Ta trzista su:

e TrziSta resursa

e TrZiSta proizvodaca
e TrZiSta posrednika
e Potrosacka trzista
eVladina trzista
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Trziste obavlja niz funkcija u razvijenim gospodarstvima. Medu njima se isticu
3 kao najvaznije. To su:

¢]1.Selektivna funkcija

TrziSte obavlja selekciju potrebnih proizvoda, odnosno izdvaja neuspjesne
proizvode.

2 .Alokativna funkcija

Trziste dovodi do efikasne alokacije(razmjestaja) proizvodnih ¢imbenika i
efikasnog izbora proizvodnih postupaka.

¢3.Distributivna funkcija

TrziSte obavlja primarnu raspodjelu novostvorene vrijednosti, tj.dohotka
izmedu svih sudionika drustvene proizvodnje.
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2.2. Struktura trzista

Pod pojmom strukture trziSta podrazumijeva se broj kupaca i prodavatelja na
trziStu, stupanj diferencijacije proizvoda, sloboda pristupa trzistu,
informiranost proizvodaca i potrosaca te veli¢ina, odnosno jacina pojedinih
proizvodaca i potrosaca.
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Najcesce se kao kriterij odredivanja trzisnih struktura uzima broj
prodavatelja:

eJedan prodavatelj-monopol
eDva prodavatelja-duopol
*Nekoliko prodavatelja-oligopol

*Mnogo prodavatelja-savrsena konkurencija
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Uz broj prodavatelja,broj kupaca je takoder Cest kriterij odredivanja trziSnih
struktura. Gledamo broj kupaca koji dominira trzistem.

eDominira jedan kupac-monopson
eDominiraju dva kupca-duopson
eDominiraj vise kupaca-oligopson

*Mnogo kupaca-Savrsena konkurencija.
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3.POTRAZNIJA

e Potraznja se moze definirati kao ona koli¢ina proizvoda (dobara) i usluga
koju su kupci spremni kupiti po odredenoj cijeni. Potraznja za nekim
proizvodom izrazava se u naturalnim jedinicama

e Odnosizmedu trzisne cijene proizvoda i koliCine koja se pri toj cijeni trazi
prikazuje tablica potraznje

e Krivulja potraznje je graficki prikaz odnosa trazene koliCine i cijena
proizvoda.
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3.2.POTRAZNJA ZA PROIZVODOM

*Da bi poduzeée moglo uopce poslovati potrebno je da postoji
potreba/potraznja za odredenim proizvodom. Bez postojanja dostatne
potraznje, poduzede ne moze prezivjeti.

ePotraznja za nekim proizvodom moze se promatrati kao:

e Individualna
*Trzisna
* Potraznja s kojom se suoCava pojedino poduzece
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3.2.1.INDIVIDUALNA POTRAZNJA

Qdx=f(Px,1,Py,T)

Gdje su :

eQdx-koli¢ina proizvoda X koju pojedini potrosac potrazuje u odredenom
vremenskom razdoblju (dan,mjesec,godina)

ePx-jedini¢na cijena proizvoda X
e|-dohodak potrosaca
ePy-cijena povezanih proizvoda( komplemenata i/ili supstituita)

eT-vrijeme u kojem se proizvod potrazuje
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Proizvodi kod kojih potraznja raste(pada) kako raste (pada) dohodak nazivaju
se normalni proizvodi.

Proizvodi koji se ne ponasaju na taj nacin se zovu inferiorni proizvodi.
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Odnos izmedu potrazivane koliCine proizvoda X i cijene povezanih proizvoda:

ePotraznja za proizvodom X ovisit ¢e o cijenama s kojima je proizvod X
povezan — supstituiti i komplementi.

eSupstituit-proizvod kojim potrosa¢ moze zamjeniti odredeni proizvod
eKomplement-proizvod koji se trosi istodobno s odredenim proizvodom

eCijena proizvoda proizvoda raste ako cijena supstituita raste, a pada ako
cijena komplementa raste.
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3.2.2.TRZISNA POTRAZNIJA

e Oblik trziSne funkcije potraznje moze se napisati na slijedeci nacin:

Qdx=f(Px,N,I,Py,T)

e Gdje je N broj stanovnika, a ostale varijable su iste kao u prethodnoj
formuli.
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e Postoje neki efekti koji utjeCu na potraznju nekog proizvoda te mijenjaju
oblik krivulje trziSne potraznje

e Efekt skupine —potrosaci zele kupiti neki proizvod jer je on moderan il
zato Sto ga drugi ljudi kupuju(primjer : Iphone).

e Efekt snoba-potrosaci zele biti posebni i drugaciji od drugih te kupuju
proizvode koje drugi kupci ne kupuju u vecoj mjeri.

FGAG Split Osnove poslovne ekonomije

19



Primjer

e 1.Na trzistun se nalaze 3 kupca koji kupuju odredene gradevinske
materijale. Koliina grad. materijala koju bi pojedini kupac kupio u odnosu na
njihovu cijenu prikazana je u tablici A.

|Es| |
KRATKOROCNA | DUGOROCNA
1.5 3.5
0.5 1.0
3.0

PROIZVOD

Banana

Joeurt

Kapul &5

e a)Nacrtajte sve krivulje individualne potraznje za odredenim grad.
materijalom(izrazenu u jedinicama proizvoda) i objasnite znacenje krivulje
individualne potraznje na primjeru kupca B.

e b)Nacrtajte krivulju trZziSne potraznje i objasnite dobivenu sliku!
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Rjesenje:

a)
Qd, 4 Kupac A Qd, 4 Kupac B
8 - 8 <+
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24 24
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Qd, 4 Kupac C
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e |z primjera kupca B je vidljivo da se povecanjem cijene smanjuje potraznja.
Tako Kupac B za 10 kn kupuje jedan gradevinski materijal, za 5 kuna njih 5, a
za 3 kune 7. Krivulja potrzanje je opadajuca, odnosno odrazava inverzan
odnos izmedu cijene i koliCine promatranog proizvoda.

e Pod pretpostavkom da se na trzistu

nalaze samo tri navedena kupca, Qd ]
krivulja trziSne potraznje predstavlja zbroj ‘
njohovih krivulja individualne potraznje. [: Q
To znaci da Ce se za cijenu od 10 kn kupiti 12 4 '

ukupno dva grad. mat., za cijenu od 5 kn
njih 14, a za cijenu od 3 kn njih 21.
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4.ELASTICNOST POTRAZNIJE

e Ako zelimo saznati kolika je i kakva ovisnost izmedu promjene potrazivane
koliCine i promjene neke od navedenih nezavisnih varijabli, trebamo izmjeriti
reakciju jedne u odnosu na drugu varijablu. Ta reakcija se naziva elasticnost
potraznje.

e Sto je veca reakcija,kazemo da je veéa i elastiénost i obrnuto.

e (Cjenovna, dohodovna i unakrsna elasticnost
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4.1.CJENOVNA ELASTICNOST
POTRAZNIJE

e (Cjenovna elasticnost potraznje u jednoj tockiiskazuje se kao kvocijent
promjene potrazivane koli¢ine nekog proizvodai relativhe promjene njegove
cijene,uz pretpostavku da su sve ostale varijable u potraznji priblizno
konstantne.

_deQ/Q
* Ep= dP/P
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e Primjerice ako je Ep=-3, to znaci da je potraznja za proizvodom pala 3%
ako mu se cijena povecala za 1%. Ali to znaci i da potraznja za proizvodom
raste 3% ako mu se cijena smaniji za 1%, ako su druge varijable
nepromijenjene.

e (Cjenovna elastiCnost potraznje mjeri se koeficijentom elasticnosti. Svaka
tocka na krivulji potraznje ima razliCitu elasticnost ( koja se mjeri koef.
elasti¢nosti).

e Oznaka za koef. elasti¢nosti je abs(Ep)
e Ako je abs(Ep) >1 tada je potraznja elasticna.
e Ako je abs(Ep)=1 tada je potraznja jedini¢no elasticna.

e Ako je abs(Ep)<1 tada je potraznja neelasticna.
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Lucna cjenovna elasticnost potraznje je elasticnost potraznje izmedu dviju
toCaka, odnosno dviju cijena na krivulji potraznje. Lu¢na cjenovna elasticnost
potraznje se moze izraCunati prema slijedecem izrazu.

Epl=((Q2-Q1)/(P2-P1))/((P2+P1)/(Q2+Q1))

Lucna cjenovna elasticnost potraznje interpretira se malo drugacije nego
elasticnost potraznje u jednoj tocki. Primjerice ,ako je Ep=-2,znaci da
promjena cijene u odredenom intervalu cijena za 1% ima za posljedicu
obrnutu promjenu potrazivane koliine u prosjeku za 2%.
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FGAG Split

Cjenovna elasti¢nost potr.

Promjena cijena

Promjena ukupnog

prihoda
Elasticna Porast BrZze smanjenje
Smanjenje BrZi porast
Neelasti¢na Porast Sporiji porast
Smanjenje Sporije smanjenje
Jedini¢no elasti¢na Porast Bez promjena
Smanjenje Bez promjena
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27



4.2.DOHODOVNA ELASTICNOST
POTRAZNIJE

ePotraznja za proizvodom ovisi i dohotku potrosaca.

e Dohodovna elasti¢nost se mjeri u jednoj tocki i izmedu dviju tocaka (Lucna
d. el).

*Princip je isti kao kod cjenovne elasticnosti potraznje.

eKako se dohodak povecava, potraznja se isto povecava.
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4.3.UNAKRSNA CJENOVNA ELASTICNOST
POTRAZNIJE

e QOsjetljivost potraznje za promatranim proizvodom , s obzirom na
promjenu cijene povezanog dobra(supstituta i/ili komplementa), mjeri se
unakrsnom cjenovnom elasticnosc¢u potraznje (Exy).

e Unakrsna cjenovna elasticnost se moze promatrati kao unakrsna
cjenovna elasticnost potraznje u jednoj tocki i kao lu¢na elasticnost.

e Princip je Isti kao kod cjenovne elasticnosti potraznije.
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Primjer

2.Cjenovna elasticnost potraznje za cementnom, pijeskom i aditivima je slijedeca:

PROIZVOD Epl
KRATKOROCNA DUGOROCNA

Cement 1,5 3,5

Pijesak 0,5 1,0

Aditivi 2,3 3,9

a)Objasnite cjenovnu elasticnost potraznje za navedenim proizvodima i odnose medu
njima (potraznja u kratkom u odnosu na dugi rok) .

Je li potraznja za navedenim proizvodima elasticna, jedinicno elasticna ili neelasticna?
b)Odredite kolika je lucna elasticnost potraznje za cementom ako cijena jedinice
cementa padne s 5 kn na 4 kn, a prodaja poraste sa 100 na 120 jedinica.
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e RjeSenje:

a)Ako cijena jedinice cementa poraste za 1% , tada ¢e potraznja za cementom
u kratkom roku pasti za 1,5 %, a u dugom roku za 3,5%. Ovakva razlika u padu
potraznje u kratkom i dugom roku moze se objasniti na nacin da potrosaci u
kratkom roku nisu znatnije smanjili potraznju za cementom iako je doslo do
porasta njihovih cijena, ali su u dogom roku pronasli supstituit i nisu, u vecini
slucajeva bili spremni kupovati cement po visSim cijenama. Potraznja za
cementom je elasti¢na jer porast cijene cementa za 1% ima za posljedicu pad
prodaje za vise od 1 %.
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b) Sto se tice pijeska, razlika od pada potraznje u dugom i kratkom roku je u
tome Sro se nade suptituit(sl. kao cement). To sto je pad manji nego kod
cementa znaci da se ovaj proizvod teze supstituira nego cement. Ovdje se
radi od neelasticnoj potraznji za kratki period( 0,5 %) i jedini¢no elasti¢noj za
dugi period (1 %).

c) Sto se tice aditiva, tu se radi o elasti¢noj potraznji u dugom i kratkom roku.
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b) Ep =

Ako u intervalu izmedu 4 i 5 kn cijena cementa poraste za 1%, tada ce
potraznja za cementom u prosjeku pasti za 0,8 %. lli, ako u intervalu izmedu 5

i 4 kn cijena cementa padne za 1 %, tada ¢e se potraznja za cementom
povecati za 0,8 %.
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1. Koje su osnovne funkcije trzista?Objasnite ih!

TrziSte obavlja niz funkcija u razvijenim gospodarstvima. Medu njima se isticu
3 kao najvaznije. To su:

¢]1.Selektivna funkcija

TrziSte obavlja selekciju potrebnih proizvoda, odnosno izdvaja neuspjesne
proizvode.

2.Alokativna funkcija

Trziste dovodi do efikasne alokacije(razmjestaja) proizvodnih ¢imbenika i
efikasnog izbora proizvodnih postupaka.

¢3.Distributivna funkcija

TrziSte obavlja primarnu raspodjelu novostvorene vrijednosti, tj.dohotka
izmedu svih sudionika drustvene proizvodnje.

FGAG Split Osnove poslovne ekonomije 36



2.U kojim granama najc¢esSce susrecemo monopolska poduzeca?

Primjeri monopolista su poduzeca u komunalnim uslugama, poste,
zeljeznice ,i td.

3.Sto je to normalan proizvod (u smislu odnosa potraznje i dohotka
potrosaca)?

Proizvodi kod kojih potraznja raste (pada) kako raste (pada) dohodak nazivaju
se normalni proizvodi.
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4.Kako mozemo definirati potraznju?

Potraznja se moze definirati kao ona koli¢ina proizvoda (dobara) i usluga koju
su kupci spremni kupiti po odredenoj cijeni. Potraznja za nekim proizvodom
izrazava se u naturalnim jedinicama, kao sto su kilogrami, komadi i slicno te
se obicno odnosi na odredeno vremensko razdoblje, kao sto je dan, mjesec,
godina.

5.Ako cijena poraste za 1%, a potraznja za manje od 1 %, o kakvoj je potrazniji

rijec?

Ako je abs(Ep)<1 tada je potraznja neelasti¢na.
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